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Términos de Referencia Estudio

“Efectos de las Propagandas que Incentivan la Inscripcién
Electoral Juvenil”

Consultora Orién EIRL

Objetivos

e Determinar los efectos de las propagandas de
inscripciéon juvenil en los registros electorales

e Andlisis de las campanas de inscripcién electoral
e HExplicar las causas de la no inscripcién electoral

e Describir el resultado de las encuestas de opinién
acerca de la inscripcioén electoral

Productos

Un informe final que de cuenta de los principales objetivos del estudio, donde
se expliciten las fuentes de informacién utilizadas.



